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SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamoéwienia jest opracowanie koncepcji elektronicznego kulinarnego
przewodnika po smakach Polskich Marek Turystycznych

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

Adres Zamawiajgcego: ul. Chatubinskiego 8, 00 — 613 Warszawa
Fax: +48 22 5367004

www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

TERMIN WYKONANIA ZADANIA

Przedmiot zamdwienia zostanie wykonany do 25.11.2022

WPROWADZENIE / TEO ZADANIA

Celem dziatan jest promocja miast i regionéw nagrodzonych tytutem Polska Marka
Turystyczna — ze szczegdlnym uwzglednieniem turystyki kulinarnej w obszarze miast i
regionéw nagrodzonych tytutem Polska Marka Turystyczna*.

*Idea projektu Polskie Marki Turystyczne jest stworzenie katalogu najbardziej atrakcyjnych
polskich regionéw i szlakow turystycznych, ktére beda profesjonalnie zarzadzane i
promowane.

MARKA TURYSTYCZNA — DEFINICIA: pojecie marka turystyczna naleZy rozumieé jako efekt
procesu jakosciowego zarzqdzania miejscem docelowym (obszarem, miastem), ktdra
wykorzystuje posiadany kapitat i aktywa do tworzenia wiarygodnej obietnicy i doswiadczenia
(oferty turystycznej), oraz spdjnego jej komunikowania, celem komercjalizacji, tatwo
identyfikowalnej, wyrézniajgcej jq od obszaréw konkurencyjnych.

Marke turystyczng bedzie utozsamiac sie z kompleksowym produktem turystycznym obszaru
recepcji turystycznej o wysokim poziomie jakosci.
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CELE PROJEKTU:
* Promocja regiondw, ktore uzyskaty tytut Polska Marka Turystyczna

* Stymulowanie wspéipracy w zakresie rozwoju turystyki na poziomie lokalnym i
subregionalnym, czego pozadanym efektem jest ukonstytuowanie tzw. Markowych regionéw
turystycznych — jednostek kompleksowo zarzadzajacych rozwojem i promocja turystyki na
wyznaczonym obszarze, powigzanym ze sobg funkcjonalnie.

* Zwigkszenie jakosci Swiadczonych ustug turystycznych i okototurystycznych oraz

racjonalizacja prowadzonych dziatarh marketingowych.

Lista laureatéw projektu Polskie Marki Turystyczne

1) Beskidy

2) Slgsk Cieszyriski

3) Lublin

4) Kraina Lessowych Wgwozéw
5) Torun

6) Poznan

7) tédz

8) EnoTarnowskie

9) Jura Krakowsko-Czestochowska

ODBIORCY
Odbiorcami strony w kontekscie prowadzonego projektu beda:

Mieszkancy duzych miast, osoby zapracowane

Turysci spragnieni wyjazdow w nieznane regiony Polski

Foodies

Turysci zainteresowani odkrywaniem Polski poprzez zmyst smaku

CELE DZIALAN

- promocja turystyki kulinarnej w obszarze miast i regionéw nagrodzonych tytutem Polska
Marka Turystyczna,

-wykreowanie mody na podréze kulinarne po Polsce,

-przedtuzenie sezonu turystycznego poprzez promowanie turystyki kulinarnej, ktéra nie jest
zalezna od warunkéw pogodowych,

-kreowanie wéréd Polakéw mody na podrézowanie po Polsce,

-pokazywanie miejsc nieznanych.
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SZCZEGOLY KAMPANII
1) Opracowanie katalogu kulinarnego Polskie Marki Turystyczne
Katalog w formie elektronicznej musi:

a) Prezentowa¢ na minimum 6 stronach kaida z 9 Polskich Marek Turystycznych w
nastepujacy sposdb:

a. Minimum 2 strony wstgpu — ciekawostki historyczne, tradycje, zwyczaje-
wprowadzenie do kulinarnego $wiata regionu (content merytoryczny dostarcza
Zamawiajacy)

Zdjecia wykonane przez Wykonawce

Przepis wraz ze zdjeciem na flagowe danie regionu

Ciekawostki na temat sktadnika uzytego w daniu

Linki odsytajgce do poszczegdinych stron Polskich Marek Turystycznych

oo o

b) Zawierac interaktywna kulinarng mape na ktérej zaznaczona bedzie kazda z PMT
c) By¢w formie e-booka w formacie umozliwianym ptynne wys$wietlania na urzadzeniach
mobilnych oraz stacjonarnych
d) Wykonawca zobowiazany jest do:
a. Pokrycia wszelkich kosztéw zwigzanych z produkcjg e-booka, w tym w
szczegolnosci:
i. Produkcja sesji zdjeciowej wraz z przygotowaniem dan zgodnie z
wytycznymi Zamawiajgcego
ii. Wynajem studia
ili. Postprodukcja zdjeé
iv. Zakup/Zapewnienie  wszystkich produktéw  niezbednych do
przeprowadzenia sesji (np. talerze, produkty spozywcze, dekoracje, itp.)

2) Przeprowadzenie kampanii promocyjnej

a) Umieszczenie e-booka na stronie internetowej o tematyce kulinarnej;

b) Przygotowanie artykutu promujacego e-book oraz zamieszczenie go na stronie
internetowej o tematyce kulinarnej

c) Promocja e-booka w mediach spotecznosciowych Wykonawcy (Facebook (min.
120 000 obserwujacych, Instagram (min. 40 tys. obserwujacych) — plan promogiji
do ustalenia i akceptacji z Zamawiajgcym;

Koszt kampanii zawiera¢ musi wszelkie koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu zaméwienia.

3) Opracowanie wersji angielskiej e-booka oraz adaptacja e-booka

4) Dziatania promocyjne przy wspétpracy z infuencerem kulinarnym z wykorzystanlem
kanatéw SM wyzej wymienionego

Obligatoryjne jest podanie osobnych kosztéw realizacje zakreséw: pkt: 1-2), pkt: 3), pkt: 4)
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5) Przekazanie praw autorskich Zamawiajgcemu*

*Przekazanie praw autorskich nastgpi na warunkach okreslonych w Proponowanych
Postanowieniach Umowy

INFORMACJE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamdwienia rozpatrywane beda na
korzy$¢ Zamawiajgcego

Podczas realizacji przedmiotu zaméwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) $cistej wspoétpracy z Zamawiajacym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktéw
osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan;

b) realizacji poszczegélnych zadar wchodzacych w zakres zaméwienia zgodnie z wymogami
Zamawiajacego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajacym w trakcie przygotowan
do realizacji zamdwienia;

c) dziatania z dochowaniem nalezytej starannosci i zgodnie z obowigzujacym stanem
prawnym.

W ramach niniejszego zamdéwienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwiazku z realizacja
zaméwienia przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcéw i pracownikéw,

b) koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu
zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdéwienia.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywad przedmiot zamdwienia z uwzglednieniem opinii i
sugestii przedstawicieli Zamawiajacego oraz wspdtpracowaé z przedstawicielami
Zamawiajacego, dopasowujac sie do terminéw i sposob6éw komunikacji im dogodnych.

AKCEPTACIA

Przez caly czas realizacji zamdéwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatar lezy
po stronie Zamawiajgcego.

Raport

Raport musi zawieraé zasiegi kazdego z dziatan / publikacji/emisji z kazdego z kanatéw wraz
z linkami i dokumentacja zdjeciowa (prt scr).
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